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Antoine de Saint-Exupéry 

Wer seine Zukunft bauen will, 
muss in der Gegenwart leben.

„

“



FACTS hautnah

4x pro Jahr

4.000 Stück 		

personalisierter Versand und Abo

Die österreichische Feinparfumerie-Branche in ihrer Gesamtheit, 
each & everyone in touch with consumers

213 x 277 mm

High-End Luxus-Papier (außen: 250 g, innen: 115 g)

Eva Syndram, e.syndram @ hautnah.co.at

Sylvia Schippany, s.schippany@hautnah.co.at

Eva Syndram, e.syndram@hautnah.co.at

ERSCHEINUNGSWEISE

DRUCKAUFLAGE

VERTRIEB

LESERSCHAFT 

MAGAZINFORMAT 

HAPTIK/QUALITÄT 

CHEFREDAKTION

CREATIVE-DIRECTION

VERKAUF & VERTRIEB
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V.l.n.r.: 
• Moonlight Ceremony
•  The Need to Fly
•  Tears on Mystic Sands
•  Saddles of the Silk Road
•  The Geisha’s Secret Garden
•  The Empress’ Kiss

Eine geheimnisvolle Komposition aus 
28 verschiedenen Blumen eroberte 
nicht nur Marlene Dietrichs Berlin, 
sondern auch Paris und New York 
im Sturm: Mystikum, beworben als 
„Europe's Premier Parfum“. Nun ist 
es zum Taufpaten eines luxuriösen 
Parfumhauses avanciert. Mystikum 
ruft uns den Glanz und die Eleganz 
jener Epoche ins Gedächtnis, die so 
freizügig, wild und lebensfroh war 
wie kaum eine andere. Ein Hoch 
auf hedonistische Duftmagie!

EUROPE’S PREMIER PARFUM 
AT THE BETTER STORES

Training Promotion

DUFTREVIVAL 
IM STYLE DES 

ART DECO

FÜR DIVEN VON HEUTE: MIT EINEM SEXTETT GERADEZU 
MAGISCHER ELIXIERE BEGEISTERT MYSTIKUM ERNEUT DIE 

FANS. DUFT & DESIGN? INSPIRATION GOLDEN TWENTIES.

Die neuen Verbündeten all jener, die in der Kunst der subtilen 
Verführung brillieren wollen: Parfums von Mystikum versetzen ihre 

Trägerinnen und Träger in ein Universum der Eleganz, außerhalb von 
Raum und Zeit. Vom Aphrodisiakum Oud mit seiner warmen, holzigen 

Sexiness bis hin zum morgens taufrisch gepflückten, betörenden Jasmin 
ist jede Komposition wie ein Zauberspruch gewoben. Dafür sorgen 
prominente „junge Wilde“ der zeitgenössischen Haute Parfumerie, 

wie Mark Buxton oder Alexandre Illan.
Als Hommage an den „Paten“ der Luxusmarke erfreuen die Flakons von 

Mystikum mit ihrem Design im eleganten, klaren und edlen Stil der 1920er 
Jahre. Die Ära, in der der erlesene Geschmack einer vom Zeitgenössischen 
wie von allem Mysteriösen magisch angezogenen Avantgarde tonangebend 
war, erwecken die Gesamtkunstwerke von Mystikum wieder zum Leben.

FUNKELNDE FLAKON-JUWELEN

Zugleich präsentierte die Maison Dior 1947 ihre erste Mode-Kollektion und den 
ersten Duft. Gemeinsam sind sie Ausdruck der Vision von Christian Dior, Frauen als 
Couturier-Parfumeur Freude und Hoffnung zu bringen. Miss Dior ist – auch durch 
die gleichnamige, von den Wild Sixties und ihren Pop-Farben geprägte, revolutionäre 
Prêt-à-porter-Kollektion von 1967 – zum Synonym für eine ewig junge Generation 
geworden, strahlend und lebendig. Zu diesem Duft, den er liebevoll sein einziges 

Kind nannte, hat Maître Dior eine Sommernacht in der Provence inspiriert.

Francis Kurkdjian hat sich für Miss Dior Parfum in diese Nacht zurückversetzt, von 
der der Maître selbst erzählte. Zu den Glühwürmchen, die in ihr magisch aufleuchten. 
Und zum Jasmin, der in der Melodie von Nacht und Erde den Sopran singt. Um dessen 
strahlendste, fruchtige Gourmand-Facetten so innig wie intensiv auszudrücken, wählte 
der Perfume Director eine ganz besondere Extraktionsmethode. Welche? Top secret…

EINE STERNENNACHT, 
DIE BLUMEN UND L’AMOUR

DEN JASMIN NEU ENTDECKEN

„MISS DIOR? 
DAS JUNGE 
PARFUM DES 

HAUSES. 
FÜR IMMER.“ 

Catherine Dior

hautnah
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Lebe und liebe ohne Kompromisse! 
Hoffnungsfroh und stark, stark und 
hoffnungsfroh. Miss Dior Parfum, die 
erste Miss Dior-Kreation von Francis 
Kurkdjian, lädt ein, Weiblichkeit auf 
eine völlig neue Art auszudrücken. Ge-
liebt und gefeiert, ist und bleibt Miss 
Dior der junge Duft der Maison. So, 
wie Catherine Dior es sich wünschte. 

Ewig jung, ewig neu, ewig Miss Dior. 
Den Flakon ziert eine aus Lurexfäden 
gewebte Poignard-Schleife, deren 
silbrige Nuance die Farbe des neuen 
Signature-Labels widerspiegelt. Das 
emblematische Dior Hahnentritt-
Motiv, das mit dem New Look erstmals 
in der Damenmode Einzug hielt, um-
hüllt den rosa schimmernden Kristall. 

Der Perfume Director der Maison 
Dior hautnah zum kreativen Prozess 
hinter dem neuen Miss Dior Parfum. 

Eine kontemporäre Facette dieser 
Legende zu schaffen, bedeutet? 
F. K.: Es ist, als wollten Sie die junge 
Generation durch einen Duft von sich 
selbst überzeugen. Und zugleich die 
Maison Dior in ihrer Gesamtheit um-
fassen. Nicht mehr, nicht weniger. 

Am meisten fasziniert Sie daran… 
F. K.: … das Mysterium. Ein Himmel 
voller Glühwürmchen, überall Jasmin, 
dazu der Name – ein Manifest: Schau, 
hier ist Miss Dior! Und es verweist auf 
Catherine Dior. Hoffnungsfroh und 
stark, stark und hoffnungsfroh.
 
Der neue Flakon? 
F. K.: New Generation? New Look! 
Miss Dior ist auch im Design ewig zur 
eigenen Neuerfindung verpflichtet.

Vom ersten Moment an die höchste 
Freude: Miss Dior Parfum. Fruchtig-
frisch, samtig zart und saftig. Pfirsich, 
Marille und Mandarine. Blumen, um 
einen außergewöhnlichen Jasmin zu 
einem strahlenden Bouquet vereint, 
umschweben Walderdbeeren. Moos, 
Patchouli, Ambra, Amber- und Zedern-
holz für eine opulente Sillage. 

Training Promotion

DIE BOTSCHAFT

DER FLAKON FRANCIS KURKDJIANS
MISS DIOR-PREMIERE

DER MODERNE CHYPRE
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Training Promotion31

SEINE FRISCHEGEL-TEXTUR BELEBT SOFORT, ES VERJÜNGT 
LANGFRISTIG DANK ROTER KAMELIE: DAS N°1 DE CHANEL 

REVITALIZING EYE SERUM PFLEGT INTENSIV UND MINDERT 
AUGENRINGE, TRÄNENSÄCKE SOWIE STRESSFALTEN.

DIE FREIHEIT IM BLICK 
UND PFLEGE IM SINN

Sie zeigen uns die Schönheit des Lebens. Unsere Augen zu pflegen, schenkt 
uns die Freiheit, jeden kostbaren Moment emotional voll auszukosten. Aus 

dieser Überzeugung heraus präsentiert die Maison CHANEL das N°1 de 
CHANEL Revitalizing Eye Serum und seinen patentierten rotierenden 
Applikator. Das Versprechen einer frischen, erholten und sichtbar jünger 

aussehenden Augenpartie? Naturellement. Aber auch eine neue Sichtweise, 
die diese sensible Zone als jenen Schatz betrachtet, der es uns ermöglicht, 

unsere tiefsten Gefühle zu erleben. Ein Schatz, der behütet sein will.

1 AUGENSERUM, 2 RESULTATE
Resultat 1: Umsorgt. Vitalität erhöht, vor oxidativem Stress geschützt, 

durchfeuchtet und genährt. In N°1 de CHANEL Revitalizing Eye Serum 
„arbeiten“ roter Kamelienextrakt, Kamelienhefe und rotes Kamelienöl in 

Synergie daran, die Jugendlichkeit der besonders empfindliche Augenzone 
zu bewahren. Resultat 2: Strahleblick.  Gestrafft, geglättet und aufgehellt. 
Dafür sorgen ein ultra-wirksamer 3-D-Komplex, rote Kaffeebeeren und ein 

Anti-Aging-Peptid, die den Augen ihre volle Ausdruckskraft zurückschenken.

IHR GUTER RAT 
LE GESTE BEAUTÉ FÜR DEN
N°1 DE CHANEL BLICK
Das Serum morgens wie abends mit 
dem Applikator auf die gesamte Augen-
zone auftupfen. Jeweils dreimal glätten: 
1. das Oberlid von innen nach außen; 
2. den Bereich um die Krähenfüße; 
3. unterhalb des Auges (außen, mittig, 
innen); 4. die Zornesfalten nach oben, 
Brauen (von innen nach außen).

DER PATENTIERTE APPLIKATOR 
in Form einer Kamelienknospe massiert die 
empfindliche Zone sanft rotierend und kühlt 
sie zugleich. Die Augenpartie: neu definiert, 
Look energiegeladen.

hautnah

22

DIE KREATION VON MARIE SALAMAGNE Vanille zeigt uns  
die Meisterparfumeurin in diesem Gourmand-Duft aus einem  
ganz neuen Blickwinkel, die Komposition bezaubert speziell durch 
ihren Kontrastreichtum: Die vertraute Süße von Vanille trifft hier 
auf Marine-Noten des ozonischen Akkords. Diese exzeptionelle 
Kombination unterstreicht die strahlende Sinnlichkeit, die der  
Vanille-Orchidee eigen ist, und führt deren reichhaltigen Gourmand-
Facetten zu neuer Grandezza. Die cremige, florale Dimension des 
Eau de Parfums erhält so eine himmlisch luftige Klarheit.

Gucci Flora Gorgeous Orchid lässt uns mit seinen erlesenen
Ingredienzien in die Natur eintauchen und die eigene faszinierende 
Stärke entdecken. Dank ihr lassen wir unsere Träume Realität werden. 
Vertraut süß, faszinierend floral und auf überraschende Art frisch.

GUCCI FLORA
GORGEOUS  

ORCHID EDP

DER ERSTE OZONISCHE DUFT MIT FLORALEM GOURMAND-
CHARAKTER VON GUCCI VERKÖRPERT DIE ESSENZ EINER 
FRAU, DIE IHREM INSTINKT FOLGT UND IHR KREATIVES
POTENZIAL VOLL AUSSCHÖPFT. DIE GEDANKEN SIND FREI!
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DAS PACKAGING, SYMBOL DER SELBSTLIEBE Wie die 
Frau, die Gucci Flora Gorgeous Orchid trägt, strahlt der sonnen-
gelbe Flakon eine Faszination aus. Das Design erinnert daran, uns 
dem Gefühl der Freude hinzugeben, selbstbewusst zu leben und 
jeden Tag positiv zu bleiben. Flakon und Umverpackung ziert das 
ikonische Flora-Muster, zu dem die Maison 1966 ein Gemälde von 
Vittorio Accornero de Testa inspiriert hat. Die Kollektion umfasst die 
Größen 30 ml, 50 ml, 100 ml und 150 ml sowie 100 ml-Refills.

DIE FLORA-SISTERS

1 GORGEOUS MAGNOLIA Magnolia Essenz | Brombeer Akkord | Patchouli Essenz 

2 GORGEOUS GARDENIA Weiße Gardenie | Jasminum Grandiflorum | Birnenblüte 

3 GORGEOUS ORCHID   Vanille Orchidee | Vanille Duo | Ozonischer Akkord

4 GORGEOUS JASMINE   Jasminum Grandiflorum | Magnolien Akkord | Mandarinen Essenz

L. A. ZWISCHEN TRAUM & REALITÄT Miley Cyrus innerer  
Zauber entfaltet sich zu ihrem Hit „Flowers“ in einem Garten voller 

blühender Blumen. Sie eilt durch einen Blütentunnel und verwandelt 
den kultigen Hollywood-Schriftzug durch ihre exzellente, eigenwillige 

Attitüde. Die von Female Empowerment und Selbstliebe geprägte 
Story spiegelt die strahlenden, überraschenden Facetten von Gucci 

Flora Gorgeous Orchid perfekt wider: Mit felsenfester Überzeugung 
kann eine Frau alles erreichen, einfach alles ist möglich.

Training Promotion

1 2 3 4

BEISPIELE hautnah

CREATIVE / TRAINING PROMOTIONS 
Ihr persönlichster Kontakt zum Endconsumer: die Profis in Österreichs Parfumerien. 
Neulancierung, Imageboosting, Marktfestigung & -erweiterung, Absatz pushen, Markt 
erweitern. Die Damen und Herren an den POS direkt erreichen, motivieren, trainieren. 
Mit hautnah gelingt’s.

V.I.P. CREATIVE / TRAINING PROMOTIONS 
Tue Gutes und rede darüber – hautnah. Jede Marke hat Stars mit  
begeisterten Fangemeinden. Ihr schönes Fachmagazin stellt Ihr Produkt,  
Ihre Linie auf’s Podest. Weil ein Star einfach Rampenlicht braucht?  
Ja. Und immer wieder mal einen Push für den Durchverkauf.

KLASSISCHES INSERAT 

Ja, wir haben eine U4. Und noch mehr rechte Seiten. Sie wünschen sich zudem besondere 
Werbeformen oder Werbemittel? Wir setzen es um. Berühren. Verführen. Lust machen. 
Wer, wenn nicht unsere Branche, versteht am meisten davon. Zeigen Sie’s hautnah.

STELLENANGEBOTE
Neuer Job? Passen soll’s. Für alle Seiten. Eben hautnah.
  

INSIDER FÜR INSIDER 
hautnah an der Branche bleiben.

Sämtliche Promotions werden von uns für Sie anhand Ihrer  
PR- und Marketingunterlagen erstellt – für Ihre maßgeschneiderte  
Kommunikation in hautnah, dem schönen Fachmagazin.

BEISPIELE 
Dior, Chanel, Mystikum, Gucci



TARIFE hautnah

FORMAT (b x h)

213 x 277 mm

213 x 277 mm

426 x 277 mm

213 x 277 mm

213 x 277 mm

 €

10.890,-

7.260,-

14.520,-

6.655,-

9.075,-

SONDERPLATZIERUNGEN

Cover

U 2

U 2 + Seite 3

Introseite

U 4

U 2 U 2 + Seite 3

Intro U 4

Cover

IM HEFT

1 Seite

1/2 Seite quer

1/2 Seite hoch

2/2 Seiten

FORMAT (b x h)

213 x 277 mm

213 x	138,5 mm

106,5 x 277 mm

426 x 277 mm

€

6.050,-

3.872,-

3.852,-

10.890,-

1/1 2/2
1/2
quer

1/2
hoch

CREATIVE PROMOTIONS ODER KLASSISCHE INSERATE

PRALINÉS

1/3 hoch

1/3 quer

1/4 hoch schmal

1/4 hoch

1/4 quer

1/8 hoch

1/8 quer

FORMAT (b x h)

71 x 277 mm

213 x 92,3 mm

53,25 x 277 mm

106,5 x 138,5 mm

213 x 69,25 mm

26,625 x 69,25 mm

213 x 34, 625 mm

 €

2.541,-

2.541,-

1.936,-

1.936,-

1.936,-

968,-

968,-

1/3

1/3

1/41/4

1/4

1/4

1/8
1/8



ERSCHEINUNGSTERMINE 2025 hautnah

Bis 04. Februar

Bis 14. April

Bis 17. Juli

Bis 20. September

DRUCKUNTERLAGEN  
FÜR CREATIVE PROMOTIONS & ANZEIGEN*

ERSCHEINUNGSTERMIN

*	 Unterlagen bestehend aus Pressetext, Bildern in High-Resolution (Productshots und, 
	 so vorhanden, Mood- sowie Model-Shots). Wir danken herzlich für ein Kurzbriefing 
	 zu den Eckpunkten der Kommunikation.

	 ANZEIGENFORMAT
	 213 x 277 mm + 3 mm Überfüller als druckfähiges PDF an 
	 e.syndram@hautnah.co.at

QUARTAL 01 … 22. MÄRZ
Lancierungs-Zeitraum Jänner bis März

QUARTAL 02 … 14. JUNI
Lancierungs-Zeitraum April bis Juni

QUARTAL 03 … 13. SEPTEMBER
Lancierungs-Zeitraum Juli, August und September

QUARTAL 04 … 22. NOVEMBER
Lancierungs-Zeitraum Oktober, November und Dezember

mag.evasyndram
Hervorheben
28. März

mag.evasyndram
Hervorheben
10. Februar

mag.evasyndram
Hervorheben
13.

mag.evasyndram
Hervorheben
13. April

mag.evasyndram
Hervorheben
12. SEPTEMBER

mag.evasyndram
Hervorheben
16.

mag.evasyndram
Hervorheben
28.

mag.evasyndram
Hervorheben
26.



KONTAKT hautnah

schoen & klug Verlag 
Alser Straße 69/21, Hofgebäude 1. Stock, A-1080 Wien

office@hautnah.co.at

+43 1 944 04 99 

+43 720 890 33 71 

+43 664 731 735 39, e.syndram@hautnah.co.at

Wien

489189 x

ATU45859600

	 WELCOME:

 
WRITE:

HELLO:

FAX: 

EVA SYNDRAM: 

GERICHTSSTAND:

FN:  

UID: 



Ich freue mich auf die Zusammenarbeit mit Ihnen:
EVA SYNDRAM, Verlegerin & Herausgeberin 




