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Groucho Marx

Fernsehen bildet. 
Immer, wenn der Fernseher an ist, 
gehe ich in ein anderes Zimmer 
und lese.

„

“



FACTS hautnah

4x pro Jahr

4.000 Stück 		

personalisierter Versand und Abo

Die österreichische Feinparfumerie-Branche in ihrer Gesamtheit, 
each & everyone in touch with consumers

213 x 277 mm

High-End Luxus-Papier (außen: 250 g, innen: 115 g)

Eva Syndram, e.syndram @ hautnah.co.at

Sylvia Schippany, s.schippany@hautnah.co.at

Eva Syndram, e.syndram@hautnah.co.at

ERSCHEINUNGSWEISE

DRUCKAUFLAGE

VERTRIEB

LESERSCHAFT 

MAGAZINFORMAT 

HAPTIK/QUALITÄT 

CHEFREDAKTION

CREATIVE-DIRECTION

VERKAUF & VERTRIEB
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DIE ENTWICKLUNG VON FORMELN BEI DIOR
EINE PALETTE AUS ÜBER 1.000 BESTANDTEILEN ZUR FORMULIERUNG. 

100 – 200 VERSUCHE PRO FORMEL. 2.000 FRAUEN ALLER HAUTTYPEN, 

DIE FÜR DIOR DIE PRODUKTE IN FRANKREICH & ASIEN TESTEN.

NACHVERFOLGBAR VOM GARTEN BIS ZUM TIEGEL 
Seit über 20 Jahren spürt Dior rare, wirkungsstarke Blütenressourcen 

auf und pflanzt sie in Gegenden an, in denen sie sich optimal entfalten 

können (Bodenqualität, Wasserversorgung, Klima). Die Eigenschaften 

der Aktivstoffe ermitteln innovative Gewinnungsmethoden wie Kryo-

extraktion oder dynamische Enfleurage. Deren Potenzial bestimmen 

ultrapräzise molekulare Analyseverfahren unter Einsatz von Spitzen-

technologien. Nachhaltigkeit lebt Dior auch durch umweltfreundliches 

Eco-Design: Leichtglastiegel, Tinten pflanzlichen Ursprungs, bewusster 

Verzicht auf Beipackzettel und Zellophan; 80 % der Seren und Cremes 

sind nachfüllbar, und bis zu 94 % der Wirkstoffe kommen aus der Natur!

2424

LUNA ROSSA LA STORIA
Sportliche Höchstleistung, Hightech, Wissenschaft – und 
die Sehnsucht nach neuen Horizonten: Dies verbindet die 

Équipe des Prada Luna Rossa Katamarans, der seit 1997 um 
den Pokal der berühmtesten Regatta der Welt rittert, den 

America’s Cup. Womit das Team sich hervortut, das zeichnet 
auch die Prada Luna Rossa-Herrendüfte aus. Seit 2018 

verstehen sich die intensiv erfrischenden und belebenden 
Kreationen als Hommage an extreme Höchstleistung durch 

ultimative Innovationskraft, jeder Challenge trotzend, 
inspiriert vom Wettkampf zwischen dem Einfallsreichtum 
des Menschen und den Urkräften von Meer und Wind.

URSPRÜNGLICH UND DOCH ELEGANT. PRADA LUNA ROSSA 
OCEAN BRINGT DIE VIBRIERENDE FRISCHE ZUM AUSDRUCK, 

DIE SICH ENTFALTET, WENN KRAFT SICH POTENZIERT.

252525

LUNA ROSSA OCEAN IL CONCETTO
Prada Luna Rossa, der neueste Herrenduft von Prada, 

verkörpert eine starke Überzeugung. Ja, wir können mit dem 
klugen Einsatz von Technologie Grenzen überschreiten, die 
jenseits unserer Vorstellungskraft lagen und die uns frische 
Perspektiven aufzeigen: neue Horizonte, die der moderne 

Abenteurer eröffnet. Er kombiniert körperliche und intellek-
tuelle Stärke um sämliche Hürden zu überwinden.

LUNA ROSSA OCEAN LA FRAGRANZA
Die Meisterparfumeure Anne Flipo und Carlos Benaim ha-
ben den Duft mit edelsten natürlichen Ingredienzien, durch 
molekulare Destillation weiter aufgeschlüsselt, komponiert: 
Bergamotte, Pink Pepper und Artemis eröffnen aromatisch 
und neo-frisch. Irisnoten, Lavendel und Safran bilden das 

elegant-würzige Herz. Extrem männlich die Basis: Moschus, 
Patchuli und Haiti-Vetiver, aus nachhaltigem Anbau.

LUNA ROSSA OCEAN NOME & DESIGN
Unergründliche Tiefen, lebensspendende Kraftquellen: 

Prada sieht die Weltmeere als Orte extremer Abenteuer. Und 
als spannende Herausforderung für die Entwicklung neuer 

Technologien. Davon erzählt Prada Luna Rossa Ocean, dessen 
Flakon an das lustvolle Eintauchen in die unendlichen 

blauen Tiefen des Ozeans erinnert. Schnittig schön wie ein 
Extremsegler, mit dem legendären roten Zielband von Prada.

LUNA ROSSA OCEAN IL TALENTO
Der neo-frische, ledrige, kontrastreiche Fougère wird von 

Jake Gyllenhaal als Botschafter verkörpert. Den Action Hero, 
Schauspieler und Film-Produzenten feiern Fans als Prototyp 

des modernen, mutigen und dabei intellektuellen 
Abenteurers. Mit seiner geerdeten, besonnenen Art von 
Virilität spricht er alle Generationen von Männern an. 

Die perfekte Inkarnation von Prada Luna Rossa Ocean.

C
re

at
iv

e 
P

ro
m

ot
io

n

BEISPIELE hautnah

CREATIVE / TRAINING PROMOTIONS 
Ihr persönlichster Kontakt zum Endconsumer: die Profis in Österreichs Parfumerien. 
Neulancierung, Imageboosting, Marktfestigung & -erweiterung, Absatz pushen, Markt 
erweitern. Die Damen und Herren an den POS direkt erreichen, motivieren, trainieren. 
Mit hautnah gelingt’s.

V.I.P. CREATIVE / TRAINING PROMOTIONS 
Tue Gutes und rede darüber – hautnah. Jede Marke hat Stars mit  
begeisterten Fangemeinden. Ihr schönes Fachmagazin stellt Ihr Produkt, Ihre Linie auf’s 
Podest. Weil ein Star einfach Rampenlicht braucht?  
Ja. Und immer wieder mal einen Push für den Durchverkauf.

KLASSISCHES INSERAT 

Ja, wir haben eine U4. Und noch mehr rechte Seiten. Sie wünschen sich zudem besondere 
Werbeformen oder Werbemittel? Wir setzen es um. Berühren. Verführen. Lust machen. 
Wer, wenn nicht unsere Branche, versteht am meisten davon. Zeigen Sie’s hautnah.

STELLENANGEBOTE
Neuer Job? Passen soll’s. Für alle Seiten. Eben hautnah.
  

INSIDER FÜR INSIDER 
hautnah an der Branche bleiben.

Sämtliche Promotions werden von uns für Sie anhand Ihrer  
PR- und Marketingunterlagen erstellt – für Ihre maßgeschneiderte  
Kommunikation in hautnah, dem schönen Fachmagazin.

BEISPIEL 
CREATIVE PROMOTION 
Idôle von Lancôme, Launch 
eines neuen Luxus-Duftes.

BEISPIEL TRAINING PROMOTION 
Die Pflegewelten der Maison Dior. Linien, Effekte, Forschung 
und die Menschen – präsentiert von der Schulungsleitung.

hautnah
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HORTE DER SCHÖNHEIT:
DIE GÄRTEN VON DIOR

SCHON IMMER WAREN BLUMEN DAS HERZSTÜCK VON DIOR. SIE
TRAGEN DEN GRÜNDUNGSGEDANKEN VON CHRISTIAN DIOR IN SICH, 
DER DIE BLUMEN SO SEHR LIEBTE WIE DIE SCHÖNHEIT DER FRAUEN.

NEUHEITEN-
QUARTETT BEI 

CAPTURE YOUTH

LONGOZA AUS  
RANOMAFANA, 
MADAGASKAR

MALVE
AUS DEM 
ANJOU-GARTEN

HIBISKUS 
AUS DEM 
KORO-GARTEN

Der Extrakt der Florentinischen Iris 
wirkt in Capture Youth anti-oxidativ. 
Neu: Intense Rescue Oil-Serum, New 
Skin Effect Enzyme Solution, Age- 
Delay Progressive Peeling Cream & 
Advanced Eye Treatment. Capture 
Youth verzögert die Zeichen der Zeit.

Seit 30 Jahren baut eine Gärtner-
Familie sie im fruchtbaren Anjou an: 
die Malve, die die Wasserzirkulation 
(Aquaporin-Synthese) in der Haut 
ankurbelt. In Hydra Life: Stellt das 
Gleichgewicht wieder her, spendet 

Feuchtigkeit und erfrischt.

Longoza, das Faszinosum aus den Dior 
Gärten, trägt eine natürliche autorege-
nerative Kraft in sich. Aus ihren Samen 
(Handpflückung!) gewinnt Dior einen 
kraftvollen Wirkstoff für die Capture 
Totale-Linie. Repariert und korrigiert 

die Zeichen der Zeit.

Hibiskus verfügt in der Tat über eine 
außergewöhnliche kosmetische Wir-
kung. Dessen Extrakt verstärkt die For- 
mel von One Essential, dem tiefgreifend 
vitalisierenden Super Serum von Dior. 
One Essential entgiftet, regeneriet und 
boostet die Zellenaktivität in der Haut.

dior

41 Creative Promotion

Im Zentrum der Dior Pflege-Philosophie stehen die Bewahrung der Haut und der Natur. Dior ist 
einer nachhaltigen Schönheit verpflichtet: bis zu 94 % der Aktivstoffe sind natürlich. Sie kommen 
aus den Dior Gärten, wo sie Forscher, inspiriert von neuesten medizinischen Entdeckungen, aus-
wählen, um auf spezifische biologische Funktionen gezielt einzuwirken. Dior Pflegen sind für ihren 
Doppelnutzen bekannt: sofort sichtbar, tiefenwirksam, durch ultrasinnliche Texturen abgerundet – 
und: 100 % made in Dior, 3-fach getestet von Labors, unabhängigen Dermatologen und Frauen.

Anamaria Dragoi, Training Managerin von Dior in Österreich, hat Chemie und Biologie studiert.

OPILIA AUS 
DEM BURKINA 
FASO-GARTEN

WEINREBE 
VOM CHATEAU 

D’YQUEM

GRANVILLE 
ROSE AUS DEM 
LOIRE-TAL

EDELWEISS 
AUS DEM 
VALAIS-GARTEN

In Dreamskin Advanced entfaltet 
Opilia-Blattextrakt gemeinsam mit 
Longoza seine Kräfte: Er reduziert 
Flecken sowie Rötungen dauerhaft 
und sorgt für einen belebten, natürlich 
strahlenden Teint. Korrigiert, verschö-

nert und perfektioniert.

Sie kann es als einzige: Die Granville-
Rose verdoppelt jeden Tag die Zell-
Regeneration und repariert so die 
sichtbare Hautalterung wie auch die 
unsichtbare (Mikro-Entzündungen). 
Die Hautstruktur wird optimiert. Dior 
Prestige: Regeneration & Perfektion.

Die Auslese ist so streng, dass pro 
Chateau d’Yquem-Weinstock nur ein 
Glas gekeltert werden kann. Der Saft 
dieser Bordeaux-Reben wirkt wie ein 
Antioxydans-Booster, der die Vital-
funktionen der Zellen intensiv anregt. 
Ultimative Pflege für Langlebigkeit.

Schneeweiß, selbst unter den so ex-
tremen Bedingungen der Schweizer  
Alpen: das Edelweiß. Dior hat das dafür 
verantwortliche Molekül identifiziert. 
In Diorsnow sorgt es gemeinsam mit 
Hefe-Extrakt und Vitamin C für Auf-

hellung und Ebenmäßigkeit.



TARIFE hautnah

FORMAT (b x h)

213 x 277 mm

213 x 277 mm

426 x 277 mm

213 x 277 mm

213 x 277 mm

 €

9.900,-

6.600,-

13.200,-

6.050,-

8.250,-

SONDERPLATZIERUNGEN

Cover

U 2

U 2 + Seite 3

Introseite

U 4

U 2 U 2 + Seite 3

Intro U 4

Cover

IM HEFT

1 Seite

1/2 Seite quer

1/2 Seite hoch

2/2 Seiten

FORMAT (b x h)

213 x 277 mm

213 x	138,5 mm

106,5 x 277 mm

426 x 277 mm

€

5.500,-

3.520,-

3.520,-

9.900,-

1/1 2/2
1/2
quer

1/2
hoch

CREATIVE PROMOTIONS ODER KLASSISCHE INSERATE

PRALINÉS

1/3 hoch

1/3 quer

1/4 hoch schmal

1/4 hoch

1/4 quer

1/8 hoch

1/8 quer

FORMAT (b x h)

71 x 277 mm

213 x 92,3 mm

53,25 x 277 mm

106,5 x 138,5 mm

213 x 69,25 mm

26,625 x 69,25 mm

213 x 34, 625 mm

 €

2.310,-

2.310,-

1.760,-

1.760,-

1.760,-

880,-

880,-

1/3

1/3

1/41/4

1/4

1/4

1/8
1/8



ERSCHEINUNGSTERMINE 2022 hautnah

Bis 20. Februar

Bis 14. April

Bis 18. August

Bis 16. Oktober

DRUCKUNTERLAGEN  
FÜR CREATIVE PROMOTIONS & ANZEIGEN*

ERSCHEINUNGSTERMIN

*	 Unterlagen bestehend aus Pressetext, Bildern in High-Resolution (Productshots und, 
	 so vorhanden, Mood- sowie Model-Shots). Wir danken herzlich für ein Kurzbriefing 
	 zu den Eckpunkten der Kommunikation.

	 ANZEIGENFORMAT
	 213 x 277 mm + 3 mm Überfüller als druckfähiges PDF an 
	 e.syndram@hautnah.co.at

QUARTAL 01 … 30. MÄRZ
Lancierungs-Zeitraum Jänner bis März

QUARTAL 02 … 16. JUNI
Lancierungs-Zeitraum April bis Juni

QUARTAL 03 … 07. OKTOBER
Lancierungs-Zeitraum Juli, August und September

QUARTAL 04 … 02. DEZEMBER
Lancierungs-Zeitraum Oktober, November und Dezember



KONTAKT hautnah

schoen & klug Verlag 
Alser Straße 69/21, Hofgebäude 1. Stock, A-1080 Wien

office@hautnah.co.at

+43 1 944 04 99 

+43 720 890 33 71 

+43 664 731 735 39, e.syndram@hautnah.co.at

Wien

489189 x

ATU45859600

	 WELCOME:

 
WRITE:

HELLO:

FAX: 

EVA SYNDRAM: 

GERICHTSSTAND:

FN:  

UID: 



Ich freue mich auf die Zusammenarbeit mit Ihnen:
EVA SYNDRAM, Verlegerin & Herausgeberin 


